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Cofece permitira acuerdos
entre competidores si son
para evitar desabasto

o[

Criterio por emergencia economica

érgano regulador advirtié que se mantendrd alerta para detectar aumentos injustiticados

de preciosy revisard de manera expedita las solicitudes de concentraciones enfre empresas que
quieran agregar capacidad para satistacer las necesidades actuales del mercade

Redaccion

empresas@eleconomisia.mx
a Comision Federal de
Competencia Econémica
(Cofece) permitird acuer-

dos entre empresas compe-
tidoras entre si, Siempre que

€stos sean para evitar un posible desa-
basto de mercancias consecuencia de la
epidemia del Covid-19.
El organo regulador senalo que en
caso de que se observe un incremen-
to indiscriminado en los precios seran
investigados.

“Cualquier acuerdo de colaboracion
entre agentes economicos que en el
contexto actual de contingencia sanita-

ria sea necesario para mantener o incre-
mentar la oferta, satisfacer la deman-

da, proteger las cadenas de suministro,
evitar la escasez o el acaparamiento de
mercancias y que no tenga por obje-
to desplazar a otros agentes competi-
dores que tambien provean al merca-
do esta apegado a la ley y, por tanto, no
seria objeto de persecucion”, preciso en
un comunicado.

Con motivo de la fase 2 declarada en
el pais, la instancia antimonopolios de-
tallo una serie de medidas que aplicara
para ayudar a que las cadenas de sumi-
nistro no se interrumpan o se restingala
oferta, o bien se encarezcan los bienes
y Servicios.

Particularizo que, ante las actuales
circunstancias generadas por la pro-
pagacion del coronavirus, se persegui-
ray sancionara a los competidores que
acuerden manipular sus precios, res-
tringir el abasto de bienes v servicios o

segmentar mercados.

Monitoreo de mercados

La Cofece explico que, aunque recien-
temente se ha observado que el precio
de algunos insumos como la gasolina ha
disminuido v que el valor de la mone-
da mexicana se ha debilitado frente al
dolar, no necesariamente podria tra-
ducirse en un aumento en el precio de
los bienes vy servicios de consumo fi-

nal, derivado del incremento de costos
de importacion y de la posible escasez

temporal.

“Esta comision advierte a los agen-
tes economicos que cualquier aumen-
to de precios debe obedecer a decisio-
nes individuales e independientes de

las empresas v no deben ser inducidos,
propiciados o recomendados por aso-

ciaciones, confederaciones o camaras
a sus participantes”, preciso el organo
antimonopolios.

En el comunicado, el organo expli-
cO que, si bien no cuenta con las facul-
tades legales para sancionar o perse-
guir aumentos fijados por las empresas
de manera particular, estara “al pen-
diente del comportamiento de aque-

llos mercados sensibles, donde se ob-
serven incrementos indiscriminados de

precios para evaluar y, en su caso, des-
cartar la existencia de barreras indebi-
das o arreglos entre competidores co-

mo la causa de esos aumentos, lo que
ameritaria un procedimiento formal de
investigacion”.

Ademas, se comprometio a revi-
sar las notificaciones de las concentra-
ciones que surjan de las necesidades de
hacer sinergias, agregar capacidades de

produccion para satisfacer de manera
oportuna las necesidades de productos

de consumo popular v lo necesario para
atender la crisis actual.

“En las circunstancias actuales, es
particularmente grave cualquier acuer -
do entre competidores para manipu-
lar precios, restringir el abasto de bie-
nes o servicios, segmentar mercados,
asl como coordinar posturas o abste-
nerse de hacerlas en licitaciones, por lo
que, en ejercicio de sus atribuciones, se
perseguira y sancionara de acuerdo con
la normatividad aplicable a este tipo de
conductas”, afirmo.

[a semana pasada, la Secretaria de
Salud del gobierno federal anuncio el
inicio de la segunda fase de propagacion
del Covid-19 en el Mexico. “Es cons-
ciente de los inconvenientes que esto
puede generar a las empresas, 1os con-
sumidores y al funcionamiento de los

mercados en general”, refirio la depen-
dencia. La Cofece no es el unico organo

que se suma a favorecer a los consumi-
dores por el Covid-19. El pasado vier-
nes, el Instituto Federal de Telecomuni-
caciones (IFT) anuncio que los usuarios
de telefonia movil recibiran mensajes de
fexto gratuitos con anuncios, recomen-
daciones y otros datos actualizados so-
bre la pandemia.

“El envio de los SMS serd una forma
de comunicacion permanente durante

el tiempo que dure la contingencia sa-
nitaria, con el proposito de que la pobla-

cion tenga acceso oportuno a fuentes de
informacion oficial, cumpliendo con el
derecho fundamental de toda persona a
recibir informacion como lo manda la
Constitucion”, indico el IFT.
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La Cofece se dijo atenta ante
cualquier inquietud con motivo
de actividades, programas,
politicas, colaboraciones

entre competidores y su
compatibilidad con la
legislacion en materia de
competencia.

Los organos
reguladores en
emergencia

o ELIFT anuncié que los
usuarios de telefonia
mévil recibirdn
mensajes de texto
gratuitos con anuncios,

recomendaciones
y otros datos

actualizados sobre la
pandemia.
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¢ la Colece, la
Comision Nacional
de Hidrocarburos y la

Comisién Reguladora . W ’AA

de Energia anunciaron Alejandra Palacios, presidenta de la Cofece.

que dejarian de correr FOTO EE: DANIEL SANCHEZ
los plazos legales de

sus frémites en medio
de la crisis sanitaria.

e la Cofeece refiri que I'sta comision advierte a los agentes

permifir acuerdos cconomicos que cualquier aumento de precios
e infercambio de debe obedecer a decisiones individuales ¢
informacion entre indenendientes de ks e 2 lchen ser
compelidores si &stos independientes de las empresas y no deben sei
estén motivados para inducidos, propiciados o recomendados por
‘mantener el abasio. asoclaciones, confederaciones o camaras a sus
s Raibilen o participantes”.

de manera expedita

las fransacciones Cofece
entre competidores

orientadas a

agregar capacidad

de produccion ' v o

para atender

adecuadamente

los mercados.
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